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Введение 
 

9 июня 2011 года состоялось первое 

заседание Клуба маркетологов, 

работающих в строительной сфере.  

Основная цель Клуба состоит в 

содействии развитию маркетинга в сфере 

стройиндустрии, налаживанию деловых 

контактов между участниками и развитию 

возможностей их профессионального роста 

посредством общения, обмена опытом и 

мнениями. 

Клуб создан НП СРО "Союз 

Стройиндустрии Свердловской области" 

при поддержке Центра «Аналитик». 

 

Цель проведенного опроса состояла в 

том, чтобы систематизировать 

представления участников о задачах и 

функциях, выполняемых маркетологами в 

сфере стройиндустрии. 

В общей сложности, на вопросы анкеты 

ответили 28 человек, представляющих 

самые разные организации, работающие в 

строительной отрасли. 
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